—-

Responsive design

A

ANK

[a]
fasHION

Ricerca ¢ soluzioni per la moda

Fashion Business
Solutions srl

Via Achille Grandi 44
60131 Ancona - ltaly
Tel. +39 071 9947100
Fax +39 071 9947199
infoldfashionbank.it
www.fashionbank.it

Fashion Map

GEO-MARKETING

Razionalizzazione e sviluppo

della rete vendita

Fashion Map ¢ il servizio di Geo-Marketing ope-
rativo focalizzato nel settore del Fashion (abbi-
gliamento, calzature, accessori). La sua missio-
ne e essere al fianco degli operatori della moda
per risolvere le problematiche inerenti il mana-
gement delle reti distributive multimarca.

Fashion Map & un punto di vista esterno all’a-
zienda, non influenzato ed obbiettivo. Fotografa
il posizionamento reale del Brand all'interno del
mercato, individua i principali competitor, ana-
lizza nel dettaglio le caratteristiche e le perfor-
mance della rete vendita (share of wallet, livello
del negozio, zona citta, quota acquisti, sell-in,
rendimento mq...).

Affianca i Manager nella scelta delle strategie
da adottare per aumentare le vendite, ottimizza-
re la copertura territoriale, migliorare la qualita
della distribuzione e ampliare la clientela con
l'acquisizione di nuovi punti vendita in target con
il Brand e solvibili.

Tutte le informazioni e le analisi sono diretta-
mente gestibili dal cliente attraverso un portale
on-line intuitivo ed efficiente, dove uno stru-
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mento di geo-localizzazione individua e segnala
sulla mappa geografica il posizionamento ter-
ritoriale dei clienti e dei potenziali clienti, con
le relative schede informative [ragione sociale,
insegna, indirizzo, recapito telefonico, specializ-
zazione prodotto venduto, marchi...).

Il servizio si articola in diversi livelli di azione:

e Analizza la distribuzione della linea di prodot-
to per individuare il reale posizionamento del
marchio, | punti di forza e di debolezza, in re-
lazione al mercato potenziale di riferimento e
ai competitor.

e Delinea, sulla base di quanto emerso nella
prima fase di analisi, le azioni da intraprende-
re per migliorare la performance di vendita.

e Supporta nuove attivita di acquisizione clienti
verso punti vendita potenziali in target con la
mission del marchio e solvibili (liste nominati-
ve di negozi).

e Monitora di stagione in stagione gli effetti e i
risultati delle attivita di marketing intraprese
secondo le strategie individuate, attraverso
dei report dettagliati.





